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Resumo:

Este estudo teve como objetivo principal, mostrar a representacao das mulheres dentro do jornalismo
automotivo no Brasil, que ainda no século XXI é tratado como um espaco voltado para 0s homens.
Para isso, foi aplicada uma pesquisa qualitativa observatdria, no video “Novo Ford Territory: o que
eu curti e ndo curti no rival de Compass e Tiguan VLOG” do canal do YouTube da jornalista
automotiva Karina Simdes KS1951, seguindo os critérios de noticiabilidade de Nelson Traquina
(2005). Foi possivel perceber que o conteudo se adequa aos critérios analisados, tornando entdo de
fato um produto jornalistico, foi possivel perceber também que mesmo que lento, ha um crescimento
gradual no reconhecimento do trabalho de jornalistas automotivas no  pais.
Palavra-chave: Jornalismo Especializado. Mulheres. Automobilismo. Feminismo. Jornalismo
Automotivo.

Abstract:

The main objective of this study was to show the representation of women in automotive journalism
in Brazil, which is still treated in the 21st century as a space for men. For that, a qualitative
observatory research was applied, in the video “New Ford Territory: what I liked and did not like in
the rival of Compass and Tiguan VLOG" of the YouTube channel of the automotive journalist Karina
Simdes KS1951, following Nelson's news reporting criteria Traquina (2005). It was possible to
perceive that the content fits the criteria analyzed, thus making it in fact a journalistic product, it was
also possible to perceive that although slow, there is a gradual growth in the recognition of the work
of automotive journalists in the country.

Keywords: Specialized journalism. Women. Automobilism. Feminism. Automotive Journalism.

1. INTRODUCAO
A historia traz, ja ha muitos anos, uma luta das mulheres para conquistar seu proprio espaco tanto
na sociedade, quanto no mercado de trabalho. Segundo o site Nossa Causa, uma das primeiras

conquistas e que permitiu que a mulher pudesse comecar o seu caminho independente foi em 15 de
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outubro de 1827 através da Lei Geral, quando foi permitido que as meninas pudessem frequentar a
escola. Dado o primeiro passo em 1879, as mulheres conseguiram conquistar o direito de ingressar
na faculdade.

Todas as conquistas, em especial essas duas citadas acima, contribuiram para que hoje a mulher
possa ocupar cargos e espacos, antes dominados exclusivamente masculinos, como no caso do
jornalismo. As empresas jornalisticas eram pensadas exclusivamente para os homens, tanto que nem
costumavam ter banheiro feminino nas redacdes, elas poderiam até trabalhar em redacdes, porém
apenas como telefonistas, faxineira e copeira (para fazer café) e apenas durante o dia. Até mesmo os
chamados periddicos femininos, sua maioria ndo eram escritos por mulheres (RIBEIRO, 1998), os
poucos contetdos oferecidos para o publico feminino, em sua maioria futeis, porém considerado de
interesse para as mulheres, era devido ao reconhecimento de algum publico letrado féminino e
burgués. (SILVEIRINHA, 2012).

No jornalismo automotivo ndo hé tanta diferenca. Segundo o autor Luis Noal em uma reportagem
para o site Medium (2017), ha uma quantidade muito pequena de mulheres que trabalham neste ramo
do jornalismo especializado, mesmo que com um significativo aumento ap6s o inicio do

empoderamento da mulher.

A cada ano que passa, falar sobre as mulheres no mercado de trabalho se torna ainda mais
importante, trazer estudos sobre a inser¢éo das mulheres em meios antes totalmente masculinizados,
dando voz e visibilidade a essa parcela da populacdo. Considerando que o percentual de mulheres em
instituicOes de ensino superior esta cada vez mais crescente, é preciso que elas também se sintam
relevantes no meio das pesquisas académicas. Este ramo da comunicacdo, ainda € pouco explorado,
se comparado as outras areas da profissdo, segundo (QUINTANILHA, 2018,), sdo raros os estudos
académicos especializados em carros. Os estudos que tratam deste tema, poucos sdo aqueles que
falam sobre as mulheres. Por isso, neste presente artigo, sera abordado a representatividade das
mulheres no jornalismo automotivo, como uma forma de inspiracdo para as geragdes futuras que
desejam seguir nesta area da comunicacdo, por meio de um resgate historico dos grandes feitos

femininos no meio automobilistico.
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No primeiro topico, denominado “Jornalismo Especializado: Automotivo”, é apresentado os
desdobramentos que o jornalismo pode ter, expondo que ele vai muito além de apenas grandes
veiculos de comunicacdo, dando énfase ao jornalismo automotivo e explicando a diferenca entre o
jornalismo automotivo e o jornalismo automobilistico. Dentro da sessdo existem outras trés divisdes,
uma delas, trazendo o resgate historico da trajetoria da mulher no mundo automotivo, outra expondo
a criacdo do jornalismo, a inser¢do da mulher na profissao e 0s requisitos basicos que se deve ter para
ser um jornalista automotivo e por fim, é apresentado o que sdo os critérios de noticiabilidade, que
foram utilizados para realizar a analise deste artigo, sdo eles: Simplificacdo, Ampliacdo, Relevancia,

Personalizacdo, Dramatizacdo e Consonancia.

Em seguida, no préximo topico é apresentado os procedimentos metodologicos utilizados para a
realizacdo desta analise. E explicado como sera conduzida a pesquisa, por meio de um roteiro de
observacao, e, ademais, € colocado o que sera analisado neste trabalho. Seguidamente, é apresentada
a analise em questdo. Neste capitulo é evidenciado também as partes analisadas, ou seja, toda a
descrigdo do video “Novo Ford Territory: o que eu curti e ndo curti no rival de Compass e Tiguan
VLOG”e os conteudos abordados. E por fim, é apresentado os resultados obtidos durante a pesquisa

e analise deste produto.

2. JORNALISMO ESPECIALIZADO: AUTOMOTIVO

O jornalismo ndo precisa ser feito somente na televisao, radio, jornal impresso ou online. Ele
pode ser desmembrado em diversos ramos, sendo possivel abordar um assunto especifico para um
publico especifico, possibilitando agregar individuos de acordo com suas afinidades e preferéncias
de consumo (ABIAHY, 2005) onde o jornalista especializado em alguma area em particular, podera
se aprofundar ainda mais em suas informac6es e conhecimentos sobre o determinado assunto no seu
material, evitando entdo a simplificagdo das informagdes mais relevantes a serem abordadas sobre o

tema no dia a dia do seu trabalho.

Mas é preciso tomar muito cuidado quando se trata de jornalismo especializado, pois de acordo
com Tavares (2008), existem alguns “tipos” de jornalismo que podem ser denominados jornalismo
especializado. O primeiro deles diz respeito a especializacdo referente aos meios de comunicagao

(Televiséo, Radio, web, etc) o segundo tipo, estd associado a temas (esportes, economia, cultura,
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automoveis, etc) e ainda um terceiro tipo que refere-se a juncdo de ambos (jornalismo cultural

televisivo, jornalismo automotivo de revista, etc).

Um dos “tipos” de jornalismo especializado ¢ o automotivo, que por sua vez ha também dois
desdobramentos, o automotivo e o automobilistico, fazendo-se necessario entdo, antes de tudo
entender a diferenca entre esses dois campos do jornalismo, que a principio parecem ser sindbnimos,
mas contém diferencas distintas. Segundo Campos e Negrini (2017), os dois ramos do jornalismo
tratam comumente de carros, porém com abordagens diferente, no jornalismo automotivo, fala-se em
um aspecto mais geral e amplo, quando se trata do tema automdveis, ja no jornalismo automobilistico,

trata-se da cobertura de esportes a motor sobre rodas como por exemplo a Férmula 1 e a Stock Car.

Além dessas diferencas é preciso enfatizar que, o jornalismo automotivo néo é feito para fazer
propaganda de lancamentos de carros, a finalidade desse segmento, vai além de fazer com que as
marcas consigam vender mais. Pois de acordo com Monteiro (2010), a principal obrigacdo do
jornalismo automotivo é trazer informacdes relevantes sobre os veiculos para 0s seus consumidores.
Para o autor, “a divulgagdo de informagdes como falhas mecénicas ¢ um ponto a ser explorado no
setor automotivo, o consumidor depende dos meios de comunicacdo para saber como devera agir caso
necessite. (MONTEIRO, 2010, p.23)

Esta especializacdo do jornalismo, mesmo ainda nao sendo muito procurada pelos estudantes
do meio, ¢ um ramo bastante tradicional no Brasil, “Carro e midia parecem que foram,
definitivamente, feitos um para o outro”. (CAVALLARI e BIANCHINI, 2005, p.13). De acordo com
0s autores, o primeiro automovel chegou ao Brasil quando Alberto Santos Dumont, mais conhecido
como Santos Dumont, o “Pai da avia¢ao”, trouxe da Franga um Peugeot a gasolina. Tornando-se logo,
entdo, noticia frequente nas paginas dos periddicos “A Provincia de Sao Paulo” e “Diario Popular”.

(CAVALLARI e BIANCHINI, 2005, p.13).

O assunto automdével no meio da profissdo no Brasil comecou a surgir de fato, em meados de
1911 na cidade do Rio de Janeiro com o langamento da Revista de Automdveis em outubro daquele
ano. Nesta época, 0s jornais diarios ndo apresentavam um espaco especificamente destinado para 0s
automoveis, sendo um dos veiculos pioneiros a tratar deste assunto em uma coluna especifica para o
tema, o Jornal da Tarde, de Sdo Paulo, em 1970, que foi langado em 1965 como um jornal de
variedades,comportamento e estilo de vida, sendo em 1982 o principio do Jornal do Carro,a0 mesmo
tempo que o Jornal do Brasil, do Rio, apresentava o seu caderno Carro & Moto. (GRANDE, 2014)
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Porém, com o surgimento da internet, as duas Ultimas décadas tiveram mudancas radicais na
forma de fazer o jornalismo automotivo, ajudando este desdobramento do jornalismo especializado a
ter mais notoriedade sem precedentes, rompendo o gueto dos suplementos dominicais e das revistas
especializadas, ganhando tanta notoriedade no topo das homepages quanto as colunas de politica,

economia, esporte e cultura (Quintanilha, 2018)

Conforme Cavallari e Bianchini (2005), com o aumento de lancamentos de revistas sobre
automoveis, 0 pais esta vivendo uma das mais ricas fases do ramo, devido aos mais variados titulos,
que agradam todos os gostos, desde restauragao de veiculos antigos, até “tuning” dos modelos mais

atuais langados no mercado.

2.1 RESGATE HISTORICO: O AUTOMOVEL SOB O OLHAR FEMININO

Sob o ponto de vista de Melo (2008), o automdvel € um dos simbolos mais importantes do
século XX, considerado uma marca da chamada Segunda Revolugéo Industrial. E as mulheres tiveram
sua participacdo durante a histdria do desenvolvimento do automével, que durante muito tempo ndo

podiam ocupar lugares antes denominados espac¢os masculinos, como 0 meio automotivo. (fonte?)

O portal Autopapo Dados do portal Autopapo afirma que uma das primeiras mulheres a fazer a
diferenca e marcar a sua presenca ha muitos anos, especificamente em 1888, foi Bertha Benz, a
esposa de Karl Benz considerado pai do automdvel, fez a primeira viagem de longa distancia com
veiculo motorizado percorrendo cerca de 104 km, fazendo assim com que ganhasse a fama de a “mae”
do automovel. No Brasil, alguns anos mais tarde, em 1932 essa representacdo feminina no meio
automobilistico chegou com Maria José Pereira Barbosa Lima e Rosa Helena Schorling sendo as
primeiras mulheres a conseguir habilitacdo para dirigir. Segundo Grande (2014) o automdvel era
ainda considerado no mundo todo como uma novidade, porém no Brasil as pessoas ja se interessaram
em ler sobre o assunto, acredita-se que pelo fato do pais ter sido um dos primeiros lugares do mundo

a ter essas maquinas circulando.

Ainda neste meio de pilotagem, outro grande nome feminino a fazer histéria foi o de Shirley
Muldowney, no chamado Top Fuel, uma das categorias de drag race, em 1977, onde ganhou sua

primeira prova na categoria. O feito foi considerado t&o incrivel que Shirley recebeu reconhecimento
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oficial por parte da Camara dos Representantes norte-americana, mas ela ndo parou por ai, Shirley
venceu este mesmo evento 18 vezes, sendo considerada uma lenda das pistas. J& no quesito invencao
duas mulheres se destacaram na historia, Florence Lawrence a inventora das setas e da luz de freios
e Mary Anderson a inventora dos limpadores de para-brisa.

Dentro do Jornalismo um dos nomes femininos mais importantes é o de Denise McCluggage,
que além de pilotar de corridas, ela também mudou a forma de fazer cobertura jornalistica desse
esporte, Denise também contribuiu com a fundacdo de um dos mais importantes veiculos de midia
voltado aos automoveis: a Autoweek. Silveirinha (2012), afirma que alguns periddicos como “O
Mundo as Avessas" ou “O Mundo Elegante”, representou a constru¢do de uma nova identidade

feminina, assim como a participacdo em multiplas publicagdes de diversas colaboradoras andnimas.

Denise McCluggage, esté entre os no Hall da Fama Automotivo, que foi fundado em 1939,
nos Estados Unidos, para honrar pessoas que contribuiram para a historia do setor, sendo indicada em

2001, primeira vez que um jornalista recebeu a honra.

2.2 IMPRENSA, GENERO E PROFISSIONALISMO

O jornalismo é um dos meios que fomenta as discussdes sobre a representacdo e o papel da
mulher na sociedade atual. No entanto, Melo (2006, p.146) afirma que devido ao jornalismo ser visto
como um canal para a participacao politica, promovendo debates sobre a realidade, o espago “para as
publicacdes feministas (conformistas, alienadoras)” ¢ reduzido. Porém, de acordo com Monteiro
(2010) a producdo jornalistica, comecgou a ter maiores possibilidades com a evolucdo da midia,
consolidando um novo modelo e alterando a estrutura da antiga profissdo. Sob o ponto de vista de
Cavallari e Bianchini (2005), quando se fala em tradicdo dentro do mercado editorial, uma das
primeiras coisas que se vem a mente é o conservadorismo, a insisténcia em manter uma postura

mesmo que ela seja totalmente anacronica.

Silveirinha (2012), aponta que, ainda em passado recente, em parte das mdltiplas
historiografias, era possivel perceber que, dava-se a ideia de que o jornalismo se desenvolveu sem
qualquer contribuicdo feminina, dando a entender entdo, de que o jornalismo é uma invengdo Unica e
puramente masculina. Ainda sim, Monteiro ressalta que esta afirmacdo tem mudado durante os

ultimos anos.
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Nas Ultimas décadas, o publico feminino vem conquistando espaco nas categorias de esporte
a motor, mas, apesar da luta pela igualdade de género, os esteredtipos continuam presentes e
sdo transmitidos com o tempo. Um dos locais responsaveis pela construgdo e desconstrucdo
de papéis sociais é a midia (MONTEIRO; FORMENTIN, 2019, p.210).

Mesmo néo se tendo nimeros atuais concretos sobre a participacdo feminina na graduacgéo de
jornalismo no Brasil, supde-se que sua presenca seja maioria. Em estudo do Inep - Instituto Nacional
de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, as mulheres sdo maioria no ingresso ao ensino
superior em 2013 esse percentual foi de (55%) e no nimero de concluintes (60%). Com esse dado,
observa-se que as mulheres que pretendem seguir dentro do jornalismo e principalmente dentro do

jornalismo especializado automotivo, tém procurado se aperfeicoar.

Conforme Monteiro (2010), ha algumas exigéncias a serem seguidas pelo profissional que
pretende ingressar na carreira do jornalismo automotivo, seja ele homem ou mulher como “entender
sobre motores, tipos de direcdo, economia veicular, sensibilidade para testes, estar atento as
novidades e gostar muito de carros” (MONTEIRO, 2010, p. 24), do mesmo modo como ter
conhecimento em linguas estrangeiras, para o autor esses dois conhecimentos devem ser aliados.
Entdo, com o tempo e a possibilidade de profissionalizacdo as mulheres foram ganhando espaco
dentro do jornalismo. Dados de 2017 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
mostram que 15.654 mulheres jornalistas estdo empregadas em veiculos de comunicacdo, 0 que

representa apenas 36,98% do mercado da imprensa no pais.

Com o passar dos anos, entre lutas e vitdrias a mulher conseguiu se mostrar ativamente
participativa no jornalismo, desconstruindo preconceitos quase que enraizados sobre a

profissionalizacdo feminina, ndo sé no meio da comunicagdo, como em qualquer meio profissional.

2.3 VALORES NOTICIA NO JORNALISMO AUTOMOTIVO

Para que de fato uma noticia seja considerada uma noticia, antes que ela chegue ao seu destino
final (telespectadores, ouvintes, leitores), segundo Traquina (2005), os jornalistas precisam fazer uma
triagem seguindo algumas regras, os chamados critérios de noticiabilidade, ou seja, a existéncia de

valores-noticias, um conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um
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tratamento jornalistico, que determinam se um acontecimento, assunto € sujeito a se tornar uma

noticia.

Para o0 autor, os valores-noticias sdo elementos basicos para a cultura jornalistica, que servem
como um “éculos’para ver o mundo e para construir as noticias. Para ajudar a identificar o que ¢ ou
ndo noticia Traquina divide estes critérios de valor-noticia em dois sub-grupos “a) critérios
substantivos, que dizem respeito a avaliacdo direta do acontecimento em termos da sua importancia
ou interesse como noticia, e b) os critérios contextuais que dizem respeito ao contexto de producao
de noticia.” (TRAQUINA, 2005, p.78). Nomeados como critérios substantivos, sdo eles: a morte,
notoriedade, proximidade, relevancia, tempo, notoriedade, inesperado, conflito ou controvérsia,
infragdo e “escandalo”. Ja os critérios contextuais sdo: disponibilidade, visualidade, concorréncia e
dia noticioso. Por fim, ainda temos os critérios de construcdo: Simplificacdo, que refere se a auséncia
de ambiguidade e complexidade para que a noticia seja melhor compreendida; Amplificacéo,
referente a localizacdo geografica, fazendo com que quanto mais relevante a noticia for em amplitude
geogréafica mais chance ela tem de ter notada; Relevancia, que compete a jornalista fazer com a noticia
apresentada se torne o0 mais importante possivel para que tenha uma mais relevancia entres as pessoas;
Personalizacdo, ou seja, quanto personalizada a um publico especifico, melhor a facilidade de
identificacdo dos acontecimentos em termos ‘negativos’ ou ‘positivos’, ¢ valorizar as pessoas
envolvidas no acontecimento; Dramatizacdo, sendo um refor¢o dos aspectos mais criticos, do lado
emocional, a natureza conflitual; Consonéncia, isso quer dizer que a noticia deve ser interpretada num

contexto conhecido, pois corresponde as expectativas do receptor.

E como todo ramo do jornalismo, o automotivo também precisa se apropriar desses critérios,
pois até mesmo quando se trata de algum assunto especifico € preciso saber se aquela determinada
noticia é algo relevante para ser consumido pelo seu publico alvo especifico. Pois o jornalismo
especializado serve para se aprofundar melhor em determinados assuntos, o que nédo significa que
qualquer pauta sobre aquele tema importara e sera relevante para o seu segmento de publico, por isso
0 jornalismo automotivo, assim como o jornalismo diario também precisa se apropriar dos critérios

de noticiabilidade.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este trabalho tem como objetivo analisar a presenca de caracteristicas jornalisticas atraves
dos valores noticia de Traquina (2005) no video “Novo Ford Territory: o que eu curti e ndo curti no
rival de Compass e Tiguan VLOG”[* do canal KS1951 da jornalista Karina Sim@es, disponibilizado
na plataforma no dia 7 de agosto de 2020, com 10 minutos e 52 segundos de duracdo. Neste video,
Karina mostra e aponta todos os itens de um carro da montadora Ford, o Territory 2020. Dessa
maneira, serd adotado um roteiro de observacdo, estruturado contendo os critérios de noticiabilidade
de Traquina (2005), previamente selecionados para ser observado se hd ou ndo a presenca deles no
decorrer do video assistido do inicio ao fim, durante a analise de cada critério. utilizando uma
metodologia qualitativa, que segundo Maanen (1979) compreende em um conjunto de diferentes
técnicas interpretativas visando descrever e decodificar componentes, com o objetivo de traduzir e

expressar o sentido dos fenémenos do mundo social.

Neste tipo de pesquisa € comum que o0 pesquisador procure entender o objeto de estudo e
faca interpretagdes com o mesmo. Este capitulo tem como objetivo contextualizar a pesquisa
escolhida para nortear este trabalho. Neste contexto, o objetivo metodoldgico selecionado para esse
estudo possui carater qualitativo exploratorio, visto que estas possuem o objetivo de proporcionar

uma maior aproximacao com o problema, aprimorando as conviccdes e resultados finais (GIL, 2002).

A coleta e andlise destes dados foi realizada com o objetivo de confirmar a
representatividade da mulher no jornalismo automotivo, neste caso através da plataforma YouTube.
Para tal, sera analisado o video do canal KS1951, fazendo uso do roteiro de observacéo, levando-se
em consideracdo os critérios de noticiabilidade postulados por Nelson Traquina, sendo eles: (A)
Simplificacdo, (B) Ampliagcdo, (C) Relevéncia, (D) Personalizagdo, (E) Dramatizacdo e (F)

Consonancia.

! https://www.youtube.com/watch?v=e3De9hzYdyo&t=1s
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4. ANALISE DOS DADOS

Para melhor compreender a representatividade da mulher no meio do jornalismo automotivo, esta
analise se dara por meio de um video do canal da jornalista automotiva Karina Simdes, 0 KS1951,
um canal criado em 2019, para abordar temas diversos, como viagens, projetos de customizacao de
veiculos, lifestyle, off-road, tecnologia e a mulher neste meio. Para tanto, sera analisada quais as
caracteristicas do jornalismo, que podem ou ndo se fazer presentes na producdo e como Sao
desenvolvidos ao longo do video analisado, utilizando como base os critérios de noticiabilidade, de

construcao explicados anteriormente.

O video escolhido foi 0 “Novo Ford Territory: o que eu curti e ndo curti no rival de Compass ¢
Tiguan | VLOG”, com dez minutos e cinquenta e dois segundos. O video traz todas as caracteristicas
interiores e exteriores, pontos positivos e negativos do SUV médio que vem da China, o Ford

Territory.

Para que fosse comprovado algumas premissas do objeto e estudo em analise, foi escolhido
alguns dos critérios de noticiabilidade de Nelson Traquina, para que a pesquisa fosse norteada de
forma sistematica, sendo eles entdo: (A) Simplificacdo, (B) Ampliacdo, (C) Relevéncia, (D)
Personalizacdo, (E) Dramatizacédo e (F) Consonancia.

Na primeira categoria (A) Simplificacdo, que de acordo com Traquina, “[...] quanto mais o
acontecimento € desprovido de ambiguidade e de complexidade, mais possibilidades tem a noticia de
ser notada e compreendida” (TRAQUINA, 2005, p.91), no video analisado € possivel observar que,
todas as informacdes ditas durante o video pela jornalista Karina Simdes, tem o apoio de imagens,
ajudando assim em uma melhor compreensdo até mesmo dos telespectadores leigos em relacdo ao
assunto abordado no produto. Porém é possivel perceber que em uma parte do video, quando Karina
esta falando sobre as especificagdes do motor do carro, as informagdes provéem de um grau um pouco
mais complexo de compreensdo, devido a grande quantidade de informacdes técnicas ditas pela
jornalista, assim como também algumas informacdes que apenas aparecem escritas rapidamente, mas

ndo sdo faladas.

Na segunda categoria (B) Ampliagdo, Traquina afirma que “[...] quanto mais amplificado ¢ o
acontecimento, mais possibilidades tem a noticia de ser notada, quer seja pela amplificacdo do ato,
do interveniente ou das supostas consequéncias do ato.” (TRAQUINA, 2005, p.91), no objeto em

andlise ndo é perceptivel uma abrangéncia regional significativa, além das informacgdes que sdo
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repassadas sobre a origem do carro, a jornalista parece focar apenas no Brasil, onde a verséo

apresentada durante o video € vendida.

Na categoria (C) Relevancia, o autor diz que, “[...] quanto mais ‘sentido’ a noticia d4 ao
acontecimento, mais hipoteses a noticia tem de ser notada. Compete ao jornalista tornar o
acontecimento relevante para as pessoas, demonstrar que tem significado para elas.” (TRAQUINA,
2005, p.91 e 92), dado este conceito, € possivel observar que a Karina utiliza das informacdes e apoio
de imagem, fazendo com que o tema abordado seja relevante ndo apenas para os ‘amantes’ de carros,
mas também para os consumidores que podem ser possiveis compradores do carro apresentado

durante o video, discorrendo sobre informacdes técnicas e caracteristicas externas.

Na quarta categoria (D) Personaliza¢do Traquina afirma que “[...] quanto mais personalizado ¢
0 acontecimento mais possibilidades tem a noticia de ser notada, pois facilita a identificacdo dos
acontecimentos em termos ‘negativos’ ou ‘positivos’. Por personalizar, entendemos valorizar as
pessoas envolvidas no acontecimento: acentuar o fator pessoa.”(TRAQUINA, 2005, p.92) e se
tratando de jornalismo especializado é possivel perceber que o assunto abordado durante o video é
feito automaticamente para um publico especifico, porém ndo excluindo os consumidores que

procuram apenas por informacdes daquele determinado carro.

Na quinta categoria (E) Dramatizac¢do, que segundo Traquina, o “[...] refor¢co dos aspectos
mais criticos, o refor¢o do lado emocional, a natureza conflitual.” (TRAQUINA, 2005, p.92), durante
todo o objeto de estudo analisado, Karina se mostra sincera e transparente em relacdo as suas
impressdes sobre o carro. A jornalista apresenta todos 0s pontos positivos e negativos, mas sem omitir
em sua opinido como especialista no assunto tratado, ndo induzindo o telespectador a uma formacao

de opiniédo forcada baseada em seu gosto pessoal.

E por fim, na sexta e ultima categoria (F) Consonancia, Traquina diz que, “[...] quanto mais
a noticia insere o acontecimento numa ‘narrativa’ ja estabelecida, mais possibilidades a noticia tem
de ser notada. Isso quer dizer que a noticia deve ser interpretada num contexto conhecido, pois
corresponde as expectativas do receptor.” (TRAQUINA, 2005, p.93), novamente, olhando para o viés
do conteldo analisado se tratar de jornalismo especializado, é possivel observar que na entrega do

produto final, o conteldo tem compatibilidade com o tema proposto pelo video.



Revista de Extensao e Iniciagao Compartilhar

Cientifica da UNISOCIESC conhecimento

é conhecer o

ISSN 2358-4432 mundo.

unisociesc

Em seguida a formulacdo de uma tabela para metodizar e identificar a ocorréncia dos critérios
de noticiabilidade definidos e uma prova validativa encontrada no video “Novo Ford Territory: o que

eu curti e ndo curti no rival de Compass e Tiguan | VLOG”.

Tabela 1 - Sintese Da Anélise

Critérios Ocorréncia Comprovacao

Simplificacdo Em partes Explicacdo simplificada com o apoio de imagens para
facilitacdo da compreensdo para aqueles que ndo sao
especialistas sobre o assunto, porém com muitas informacgoes
técnicas ndo explicadas.

Amplificacdo Né&o O produto ndo apresenta muitas mencbes sobre magnitude
geografica.
Relevancia Sim A jornalista consegue transformar o assunto abordado no video

relevante até mesmo para os leigos sobre o assunto.

Personalizacdo | Sim Se tratando de jornalismo especializado o video é devidamente
direcionado a um publico alvo especifico, se aprofundando em
questdes que ndo conseguiriam ser tratadas em um jornalismo
factual diario, por exemplo.

Dramatizacao Sim Completa sinceridade da parte da jornalista sobre os pontos
positivos e negativos e suas impressdes no produto.

Consonancia Sim E possivel perceber total proximidade do assunto abordado no
produto analisado com o tema em que 0 video se propde a
tratar, atendendo as expectativas do que o consumidor espera
assistir, de acordo com a proposta presente no titulo do video.

FONTE: Autora (2020)

5. CONSIDERACOES FINAIS

Sabe-se que ndo s no jornalismo automotivo, mas em qualquer area profissional a mulher
tem conseguido ocupar espagos, mostrando sua capacidade e representacdo. Neste artigo pode-se
perceber que ha muito tempo as mulheres desempenham importantes papéis no setor automotivo ao

longo das décadas, com invencOes para este ramo e até mesmo no jornalismo.
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Dividido em trés partes (fundamentacéo tedrica, procedimentos metodoldgicos e analise),
este trabalho teve o objetivo de mostrar a representagdo das mulheres por meio de uma personalidade
feminina, a jornalista Karina Simdes que durante alguns anos fez parte da equipe da webmotors e
hoje em dia segue carreira solo com seu canal no youtube intitulado KS1951. Baseado nos critérios
de noticiabilidade de construcdo de Nelson Traquina, foi possivel observar as vérias técnicas
jornalisticas que Karina segue em seus videos, como a linguagem simplificada, facilitando o
entendimento até mesmo daqueles que ndo sdo familiarizados com os termos do meio, também €
possivel identificar a personalizacdo do conteudo, que se tratando de jornalismo especializado é um

caracteristica fundamental, e ainda imparcialidade em seu julgamento ao carro apresentado no video.

Tendo visto como uma limitacdo, este artigo teve a sua analise feita sob perspectiva e
julgamento de apenas uma pessoa, sendo feita de forma indireta, ou seja, sem a participacdo da
criadora do conteddo, sendo utilizado para analise apenas o video disponibilizado na plataforma
(YouTube). Apos essa andlise, espera-se que esse artigo possa abrir novas discussdes sobre a
representacdo das mulheres no Jornalismo automotivo, visando promover e ampliar e contribuir para
reflexdes sobre a importancia do tema. Como sugestdo para os préximos estudos sobre o tema, é
possivel que seja feita uma pesquisa quantitativa de quantas mulheres trabalham de forma
independente ou ndo, trazer dados sobre quantas mulheres tém presentes em veiculos de comunicacao

voltados para 0 assunto em comparacao ao numero de homens que trabalham nesses veiculos.
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