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Resumo:

Este artigo teve como objetivo principal avaliar a utilizacdo dos recursos visuais em matérias jornalisticas
sobre as elei¢cbes municipais. Para isto, a pesquisa de campo coletou as reportagens veiculadas entre os
dias 1 e 31 de outubro de 2020 nos veiculos de comunicacdo NSC Total/Santa, O Municipio Blumenau
e Informe Blumenau para saber se as imagens contidas nesses periodicos estdo de acordo com o seu texto
e com a conjuntura das informac6es contidas na noticia. Foram analisados quais 0s tipos de imagens que
sdo utilizadas nessas matérias e se elas estdo adequadas e dentro de um contexto I6gico que as coloquem
completando o conjunto da informacéo passada na matéria. Como resultados notou-se 0 maior uso de
fotografia (94% das ocorréncias), sendo observadas muitas vezes as mesmas fotos em diferentes
matérias.

Palavras-chave: Jornalismo digital. Design de noticias. Visualiza¢do da informacao. Imagens.

Abstract:

The main objective of this article was to evaluate the use of visual aids in news articles about municipal
elections. For this, the field research collected the reports published between October 1 and 31, 2020 in
the communication vehicles NSC Total / Santa, O Municipality Blumenau and Informe Blumenau to find
out if the images contained in these journals are in accordance with their text and the conjuncture of the
information contained in the news. Were analyzed what types of images are used in these materials and
if they are adequate and within a logical context that place them completing the set of information passed
in the material. As a result, the greater use of photography was noted (94% of the occurrences), with the
same photos being observed many times in different materials.

Keywords: Digital journalism. News design. Information display. Images.

1. INTRODUCAO

O design de uma noticia e a visualizacdo da informacdo contida nela é um elemento que hoje, por

termos a grande maioria dos veiculos, que antes eram impressos, no formato online, fazem com que haja
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maior ou menor engajamento quando o leitor escolhe uma pagina para a busca de uma noticia ou de um

determinado assunto.

A imagem, numa matéria ou reportagem, basicamente tem o mesmo funcionamento, pois ambas se
obrigam a estarem conectadas de modo que o leitor, através de uma foto ou ilustracdo, possa recriar na
sua mente tudo aquilo que esta sendo descrito no texto, como se através das diversas informacGes que
recebe, desde o texto e principalmente através das imagens, estivesse assistindo in loco como tudo

aconteceu.

Por conta dessa importancia, este trabalho consiste em fazer um estudo temporal, pelo periodo de 30
dias, de trés veiculos de comunicacao locais, da cidade de Blumenau (SC). Observando quais e que tipos
de imagens; e como estas imagens interferem na informacéo que sdo postadas por esses periddicos nas
matérias da editoria de politica, levando em consideracdo de que este estudo esta sendo realizado no
Brasil, durante 0 més de outubro de 2020, que é o periodo eleitoral do pais para a escolha de

representantes das cidades nas Prefeituras e nas Camaras de Vereadores.

Este artigo explorou como estas imagens, sejam fotos, figuras ou infograficos, sdo adequadas ao texto
proposto e se encaixam na editoria e no assunto principal da informag&o. Desta forma, estando o assunto
“Eleigdes municipais 2020 dentro dos critérios de noticiabilidade, a pergunta que norteou esta pesquisa
foi: como estdo sendo utilizados os recursos visuais na transmissao de informacGes em matérias
jornalisticas sobre as eleicGes municipais? Por consequéncia, o objetivo geral da pesquisa foi avaliar a

utilizacéo dos recursos visuais em matérias jornalisticas sobre as elei¢des municipais.

Os trés veiculos locais - NSC Total/Santa, O Municipio Blumenau e Informe Blumenau — foram
escolhidos, pois retratam o dia da cidade de Blumenau e, essa motivacao, serve de parametro do que vem
sendo publicadas nas editorias de politica, em especial sobre as elei¢des municipais do ano de 2020, e
como essas matérias vém sendo tratadas, tanto na parte de texto, mas especialmente na parte visual, pois
com os textos sendo tdo curtos e matérias com as informac6es daquele momento, as imagens acabaram
tomando uma importancia nessas publicacbes que podem ajudar 0 nUmero de acessos e,

conseqlientemente, da leitura dessa publicacao.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 DESIGN DE NOTICIAS

O design de noticias é uma forma de comunicacdo e informacdo bastante relevante e presente no
cotidiano das publicacdes didrias que se faz necessario uma construcdo de narrativa para o fato
jornalistico que esta sendo passado atraveés de uma escrita com os diversos géneros do jornalismo

contemporaneo.

Oliveira e Aradjo (2017) consideram que a linguagem visual, nos seus diversos modos, tem como
ponto de partida a organizacdo visual de contetdos jornalisticos, onde é realizada uma pesquisa para
saber 0 que realmente vai se enquadrar na proposta da publicagdo daquele momento. O fato relevante
para o design de uma noticia é saber fazer chegar a informacédo ao publico através da hierarquia visual,
onde ha nesse caminho a relacdo do pensar e propor solucdes visuais para narrar fatos noticiosos. Para
Oliveira e Aragjo (2017, p. 204) “as formas de exercitar o pensamento visual e o design da informacao
sdo trabalhadas em conjunto no @mbito da informacéo jornalistica e pGem em prética recursos graficos
especificos da construgdo da noticia”. Todo esse caminho é muito desafiador, pois ha ai a compreensdo
de uma informagdo verbal que se deve casar com a apresentacao visual. As autoras ainda consideram

que:

O design de informacdes jornalisticas j& €, h& alguns anos, objeto de estudo de pesquisas no
campo do design da informacdo. Diversos trabalhos sobre o assunto ja foram publicados por
revistas cientificas [...] Entretanto as abordagens geralmente sdo feitas com enfoque nas
infografias [...]. Entende-se que o infografico é uma forma de comunicacéo e informagéo bastante
relevante [...] mas também se faz necessario um trabalho de construcdo de narrativa para o fato
jornalistico que abarque [...] a linguagem visual, nos seus diversos modos (verbal, pictérico e
esquematico). (OLIVEIRA E ARAUJO, 2017, p.205).

Diante da citacdo acima as autoras entendem ainda que o design de noticias pode ser classificado
como um sofisticado design dos jornais contemporaneos no jornalismo, 0 que caracterizaria como uma

forma de levar a informacéo de maneira mais harménica e ergonémica, principalmente nos dias de hoje
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0s sites e portais de noticias que acabam fazendo com que o leitor se agrade mais com um determinado

site do que com outro.

2.2 JORNALISMO DIGITAL

O jornalismo digital € uma nova forma de comunicacdo que se utiliza de recursos digitais para
propagar informacdes de diversos géneros através de textos em HTML, fotos, audios, videos e todo o
tipo de recurso tecnoldgico capazes de disseminar eletronicamente todo tipo de noticia. Pena (2005, p.
176) define o jornalismo digital como “a disponibilizagdo de informacdes jornalisticas em ambiente

virtual, o ciberespago, organizadas de forma hipertextual com potencial multimidiatico e interativo”.

Esse modelo de comunicacdo permite ndo s6 a propagacdo com maior velocidade, mas também o
arquivamento de todo esse material com muito mais facilidade, capaz de imortalizar o material feito pelos
veiculos de comunicacdo e pelos jornalistas, visto que esse material pode ser armazenado em um banco

de dados eternamente e pode ser acessado a qualquer momento.

Pena (2005) comenta sobre a velocidade com que os conceitos mudam em tratando-se de internet,
mas que ainda ndo ha exatamente uma “linguagem para congregar todas as suas potencialidades” (PENA,
2005, p. 177). A informacéo via internet é espalhada com enorme rapidez, seja através dos portais de
noticias, blogs, redes sociais, e-mail e todos os formatos que permitam a interagcdo entre pessoas que

estejam ligadas na grande rede mundial de computadores.

Essa interatividade transformou o jornalismo, levando também para os veiculos tradicionais, como
TV, ré&dio e até o jornal impresso uma conexdo mais frequente com quem faz a producéo de conteudo e
com quem o0s consome diariamente. “O ambiente virtual modificou vérios aspectos da vida humana. No
jornalismo, influenciou todos os tipos de veiculo, em todas as fases de producao e recep¢ao da noticia”
(PENA, 2005, p. 177). Até alguns anos atras estes veiculos abordavam a noticia cada um da sua forma,
pois a TV tinha uma abordagem atraves de video e, pelo tempo menor de exposicdo em um jornal
televisivo tradicional, mostrava o fato mais diretamente, apesar de ser o veiculo com mais impacto no

jornalismo tradicional. As radios também tinham a possibilidade de mostrar esse fato, mas somente
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atraves de audios, tendo que esmiucar mais 0 assunto para que o ouvinte pudesse fazer a construcao do
fato na sua imaginacéo. O jornal impresso trabalhava com reportagens que explicavam com mais detalhes
os fatos podendo inclusive mostrar, através de fotos e ilustrages, como tudo ocorreu.

Ha algum tempo, a funcdo do jornalismo e o papel dos jornalistas na sociedade vém sendo
discutidos dentro do universo académico. Mas, nos Ultimos anos, com o advento da midia digital,
a inquietagdo em compreender a atividade jornalistica passou a ser algo comum aos estudiosos
de comunicagdo que trabalham na identificacdo de alguns fenémenos. (SILVA, ASIS,
ROSEMBACK, ROCHA, GANNAM, 2003, p. 2).

Com a criacao do jornalismo digital, tudo isso se fundiu aumentando a velocidade da propagacao de
noticias, mas também diminuindo o tempo de ineditismo do fato em virtude da alta rotatividade das
noticias nos diversos veiculos de comunicacdo digital. O jornalismo digital permitiu também uma
interagdo maior com o publico, sendo possivel receber feedbacks com mais rapidez e muito relevantes

para a criacdo de futuras pautas.

Esse jornalismo digital pode ser disseminado ndo somente através de postagens nas diversas redes
sociais, que segundo Recuero (2009) tém grande potencial na disseminacgdo de informagdes, mas também

atraves de links de uma matéria que levam o leitor a outros assuntos ligados ao texto lido.

O imediatismo do jornalismo digital é outra qualidade que permitiu que o usuario acompanhasse 0
leitor/telespectador/ouvinte, nos mais diversos meios de comunicagdo, todos os detalhes da noticia com
diversas formas de explora-la, levando em diversas linguagens e com os mais diversos olhares a mesma
informag&o, permitindo que publicos dos mais diversos ndcleos criem a sua consciéncia coletiva sobre o

fato.

De acordo com Santos (2018), o aparecimento da internet, da rede de informacdo global que
transformou o espaco mediatico e até a forma como pensamos e utilizamos a informacdo e a
comunicagdo. Percebe-se 0 acesso cada vez mais facil ao mundo digital e 0 aumento exponencial de
utilizadores, nos Gltimos anos, e como mudou a forma como vemos e interagimos com 0s meios de

comunicagéo.
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Neste momento contemporaneo a informacdo ganha um dinamismo e rapidez, marcando a
histéria e descortinando elementos novos para a sociedade. Dentre eles esta a divulgacdo de
ciéncia que com o advento da Internet se remodela e busca chegar a um maior niimero de pessoas.
A maneira interativa de disponibilizar informagfes e conhecimentos on-line marca uma nova
forma de comunicacdo no mundo contemporaneo. O vasto repositdrio de informacdes tornou-se
acessivel ao grande publico leitor (PORTO, 2009, p. 209).

O perigo iminente trazido por esse jornalismo digital foram as chamadas fake news, que sdo as
informacdes que ndo existem feitas por pessoas que nao tem nenhum compromisso com a verdade e com
0 leitor. O anonimato e por vezes o “faca vocé mesmo” sdo condi¢des presentes no ciberespago e
alertadas por Pena (2005), ndo necessariamente quanto as fake news, mas prevenindo quanto a iluséo de
que qualquer pessoa poderia ser mediadora da informagdo com a mesma eficiéncia e preparo de um
jornalista. Quando feitas por um jornalista, as informag6es tém um processo de construgdo que consiste
em recebimento do fato, apuracdo da veracidade, entrevistas ou busca de informacdes complementares
com especialistas, busca de novas fontes confiaveis, criagdo de um texto consistente, inclusdo de imagens

e gréficos explicativos, quando necessario, e finalmente sua publicacéo.

A fake news nada mais é do que a invencdo de fatos inveridicos ou aumentados que geralmente tem
alvos dirigidos, com o Unico objetivo de desconstruir uma verdade e de atingir uma determinada pessoa

ou nucleo, confundindo o leitor sobre o fato explorado e desviando o foco para algo que néo existe.

Com o advento das tecnologias digitais e a popularizacéo da Internet no final do século passado,
a forma com que as informacdes chegam ao receptor sofreu grandes mudancas. O cenério da
comunicacéo, antes unilateral, passou a ser um sistema ndo-linear. Houve uma reconfiguragéo do
espaco onde o receptor de informagOes passou a ser também emissor justamente em razdo da
acessibilidade e facilidade para a criacdo de blogs e sites de redes sociais. Com um click, é
possivel acessar o conteido de sites em qualquer lugar do mundo. Isso ocorre porque as redes
sociais permitem que atores sociais estejam sempre conectados uns aos outros e as informacées
que circulam na rede (RECUERO, 2009, p. 6).

Talvez esses sejam os fatores mais importantes e mais lembrados do jornalismo digital que devera
modernizar-se a cada periodo que a tecnologia tambem evolui e permitira cada vez mais as pessoas a
terem acesso a qualquer tipo de informagéo nas mais variadas plataformas, independente do lugar em

que elas estejam no mundo. Através do jornalismo digital se pode democratizar a interacéo jornalistica e



Revista de Extensao e Iniciagao Compartilhar

Cientifica da UNISOCIESC conhecimerto

€ conhecer o

ISSN 2358-4432 mundo.

unisociesc

é possivel levar mais consciéncia para as comunidades sobre seus deveres e principalmente sobre seus

direitos, obrigando o estado a ser mais assertivo e respeitoso com as suas comunidades (ALVES, 2006).

2.3 ICONOGRAFIA NO DESIGN DE NOTICIAS

A Iconografia € uma linguagem visual que se utiliza de imagens para conseguir transmitir a
informacédo de algum tema proposto. A lconografia também é uma ciéncia que se propde a estudar a
origem das imagens e como essas imagens sdo colocadas no contexto e quais formas elas sdo

reproduzidas.

A lconografia no design de noticias é a selecdo de imagens que serdo publicadas nas matérias nos
diversos veiculos de comunicagdo que se utilizam dessa ferramenta, como jornais impressos, revistas,

livros, sites e redes sociais.

Esse ramo da Iconografia tem o objetivo de pesquisar e selecionar imagens que serdo publicadas a
s0s ou acompanhadas de texto, como tema principal ou como parte integrante da informacéo escrita,
trazendo mais conteldo para a informacdo que sera passada para o leitor dessas diversas plataformas de
informagdo. Para Aratjo (1986, p.460 apud LIMA, 2015, p. 113) a iconografia “constitui-Se de imagens
de natureza varia que acompanha o texto de livros, revistas, jornais, etc., com o fim de orna-lo,
complementa-lo ou elucida-lo”. A partir dessa citagdo 0 autor traz algumas possiveis fungbes que as
imagens podem ter nas matérias jornalisticas: somente ornamentar, ou seja, decorar; complementar a
matéria, mas sem trazer nova informacdo; ou elucidar, isto é ajudar a esclarecer ou deixar alguma
informac&o mais facil de entender. Ou seja, as imagens ajudam o leitor a entender melhor a informacgéo
que o jornalista quer passar para o seu leitor, ilustrando de forma mais clara o cenario, seja ele num local

especifico ou mesmo com dados informativos que elucidem o contexto central da matéria.

Abaixo alguns exemplos de iconografia que podem ser utilizados nas matérias informativas ou mesmo
em textos literarios que expressem a informacéao do autor sobre um determinado tema, apresentado tanto

por Lima (2015) como por Peruyera (2018).
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2.3.1 Fotografia

A fotografia talvez seja a forma mais antiga de iconografia do jornalismo mundial. E através da
fotografia que se consegue passar a cena do acontecimento e todos os seus detalhes. Ela é a mais usada
e muito colocada em acidentes, acontecimentos historicos, catastrofes e até em guerras para expressar

com exatiddo o momento do fato.

Figura 1 - Exemplo de fotografia: exército alemao sendo saudado pela populacdo na Segunda Guerra
Mundial

Fonte: Google Imagens (2020).

2.3.2 llustragéo

A ilustracdo é muito utilizada em charges ou em matérias que usam do sarcasmo para retratar o
cotidiano. Além disso, a ilustracdo é € utilizada também quando a fotografia ndo consegue expressar
uma ideia especifica. Hoje é muito usada nas editorias de politica para dar énfase a alguma caracteristica

fisica ou de comportamento de algum governante ou politico.

Figura 2 - Exemplo de llustracdo: regimes autoritarios em paises que ndo permitam a deciséo popular.
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Fonte: Google Imagens (2020).

2.3.3 Gréficos/esquemas/diagramas

Os graficos e esquemas servem para ilustrar, através de numeros quantitativos ou porcentagens, a
informacdo colocada pelo jornalista, principalmente, quando se trata de matérias que queiram expressar

assuntos como de economia, estatistica, analises numéricas no esporte e na politica, etc.

Figura 3 - Exemplo de Grafico: atendimentos de satde na pandemia do Covid-19.
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ATENDIMENTO

366

B : -

= UPA = USF = PARTICULAR = MARILIA = QUTROS

Fonte: Google Imagens (2020).

2.3.4 Infogréficos

Os infograficos também sdo graficos explicativos, mas que vem acompanhado de textos para um
melhor entendimento do leitor. Mesmo que essa informac&o j& esteja explicada na matéria, este tipo de

gréafico tras também o texto, de forma resumida, para dar uma maior lucidez a imagem.

Figura 4 — Exemplo de Infografico: linha do tempo.

Infografico com linha do tempo
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Fonte: Google Imagens (2020).

Este tipo de Infogréafico explica um assunto atraves da linha do tempo dos acontecimentos.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesse estudo a metodologia utilizada foi a descritiva onde se observou a cronologia das matérias da
editoria de politica dos trés veiculos de comunicacdo escolhidos e compilou-se as informacdes de acordo

com sua qualidade, quantidade e classificacdo das imagens utilizadas nas mateérias.

O campo de observagao foram postagens relacionadas ao tema “Eleicdes municipais em Blumenau”
nos veiculos NSC Total/Santa, jornal O Municipio Blumenau e portal Informe Blumenau no periodo de
01 de outubro e 31 de outubro de 2020, o que resultou em 85 publicacdes analisadas para a confeccéao

deste artigo.

Como instrumento de coleta e registro dos dados coletados foi usada uma planilha de Excel (figura 5)
onde em cada veiculo observava-se o tema de cada imagem, a tipologia da imagem, a relacdo da imagem

com o assunto publicado seguido do seu link para a confirmacao das informag6es colocadas neste estudo.

Figura 5 — Trecho da planilha de coleta.
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Tema da Imagem Tipo da Imagem ¢do da imagem com o ass

Fato da Operagio

Foto de Candidato Foto Elucidagio
Fata de Carlos Maiziz  JNilia Garcia Fata Compl
Fata do Desembargader Foto Elucidagio
Wideo do candiduto Wideo Elucidagia
Fato da postagem do Vercudor Foto Complementagio
Fato de Ana Pauls Lima Fata Elucidagia
Fata do hordrio deitoral gratuive Foto Elucidagio
Fata Elucidugia
Fota do hordrie eleitoral gratuite Fota Elucidagio
Fata de reunifio do Governadar de SC Foto [nd
Foto do Oktober Live Fata Elucidagia
Pastagem do deputada estadusl lvan Nasta Hustraghe Campl
Fata do Prafait « do Governador Fata Elucidugia
Fata de Geargia Faust Fata Elucidagio
Fote do candidate Jaire Santos Fata Elucidagia
Fata do candidata Jofo Natel Fata Elucidagio
Fate ds uma briga sntrs politices Fata Elucidugio

Fonte: dados da pesquisa (2020).

A compilacao de dados secundarios proporcionou ao pesquisador uma visao geral para avaliacdo das
imagens dos materiais publicados nos portais e trouxe um conjunto de informac6es que mostrou como

os veiculos locais da cidade de Blumenau se utilizam dos diversos tipos de ilustracdo em suas matérias.

4. ANALISE DOS DADOS

A planilha completa dos dados coletados entre os dias 01 e 31 de outubro de 2020 dos veiculos
NSC Total/Santa, jornal O Municipio Blumenau e portal Informe Blumenau pode ser conferida através
do link

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11CSdPVWnkGHwCQiJ9ttL 71k1vgsSQCrA/edit#qid=526577
231.

Apresenta-se a analise a seguir.

4.1 QUANTO AO TIPO DE IMAGEM UTILIZADO


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ICSdPVWnkGHwCQiJ9ttL71k1vgsSQCrA/edit#gid=526577231
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ICSdPVWnkGHwCQiJ9ttL71k1vgsSQCrA/edit#gid=526577231
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Nesta pesquisa percebe-se que a grande maioria das imagens utilizadas nas matérias jornalisticas dos
trés veiculos eram fotos (tabela 1), na maioria das vezes de arquivos do proprio jornal ou mesmo fotos
encaminhadas pelas proprias fontes informativas do assunto publicado. Esse dado confirma o que foi

relatado no topico 2, de que a fotografia € o tipo de imagem mais usado.

Tabela 1 — Tipo de iconografia utilizada

NSC O MUNICIPIO INFORME TOTAL
TOTAL/SANTA BLUMENAU BLUMENAU

Publicacdes 24 31 30 85
Tipos de imagem 24 fotos 29 fotos 28 fotos 81 fotos
01 gréfico 01 video 02 ilustracdo 01 gréfico
01 ilustracao 01 video

03 ilustracao

Fonte: dados da pesquisa (2020).

Essa préatica ocorre hoje por conta dos jornais terem se transformado em online, o que possibilitou o
uso das mesmas imagens em varias publicacGes. Esse formato praticamente extinguiu a figura do reporter
fotografico, que antes, nos jornais impressos sé iriam para as ruas no dia seguinte, corria a cidade para
registrar as imagens das matérias que iriam ser redigidas e impressas nas grandes rotativas dos parques
graficos.

Com a aceleracdo das publicagdes, aonde um portal chega a postar quase vinte textos diferentes por
dia, viu-se na obrigagdo de trabalhar muito mais com os bancos de imagens do que esperar uma foto ser
produzida por um fotografo para, posteriormente, publicar uma informacdo que muito provavelmente
ficaria ultrapassada quando o fotografo terminasse de tirar e tratar a imagem.
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Na pesquisa dos periodicos em questdo também se observou que foram utilizados videos, uma
ilustracdo, um gréfico e duas imagens, ficando clara a falta de diversificacdo de imagens utilizadas nos

jornais online pesquisados.

Todo esse cenario nos leva a crer que a utilizagdo macica e prioritaria de fotografia em detrimento
dos outros formatos de imagem se da muito pela falta de recursos, financeiros e de locomocdo, para que
0 jornalista possa se utilizar de uma arte que antes era considerada essencial na comunicacgdo e hoje, até
pelo comodismo, obrigou-se as redacdes a deixarem de lado a producdo fotogréfica e recorrerem a
imagens disponibilizadas em banco de dados profissionais ou mesmo nos banco de dados de imagens

dos proprios veiculos.

Mesmo para se publicar uma arte, ou até uma charge, se recorre a profissionais terceirizados que
trabalham por producédo e necessitam de, pelo menos, 24 horas para entregarem o que foi pedido. Com
esse modelo, os portais de noticias entendem que s6 devem se utilizar deste recurso quando a matéria
tem grande relevancia e quando ha uma um planejamento prévio para publicar determinada informacéo.
Geralmente isso ocorre nas reportagens que mostram algum cenario que é previamente analisado, ou
quando ocorre um acontecimento que mereca um tratamento mais refinado, até porque esse tipo de
trabalho tem um custo extra para o peridédico e 0 mesmo tem que trazer uma maior visibilidade para valer

a pena investir um trabalho extra e diferente do dia a dia de uma redacdo jornalistica atual.

4.2 QUANTO A RELACAO DA IMAGEM COM O TEXTO

No veiculo NSC Total/Santa foram publicadas imagens, onde 18 tiveram boa elucidacao, 5 serviram
de complementacdo e 1 foi publicada apenas como ornamento. J& no veiculo O Municipio Blumenau 25
imagens tiveram sentido de elucidacao, 5 foram complementacédo e apenas uma foi como ornamento da
matéria. No Informe Blumenau, ultimo veiculo analisado, 23 imagens foram elucidativas, 6

complementares e 1 publicada como ornamento.



Revista de Extensao e Iniciagao Tl

conhecimento

Cientifica da UNISOCIESC e
ISSN 2358-4432 mundo.

unisociesc

Nas 85 matérias jornalisticas analisadas, percebe-se que em sua maioria foram utilizadas fotos e
muitas delas até repetidas quando se referia a alguma personalidade, como o governador Carlos Moisés

ou mesmo o atual prefeito de Blumenau, Mério Hildebrandt.

Matérias postadas sobre a Camara de Vereadores de Blumenau também mostraram muitas vezes a
fachada do predio do legislativo da cidade reforcando a tese que, além dos jornais se utilizarem muito
dos seus bancos de dados, eles ainda tém um banco de dados ndo muito grande, o que os leva a ter poucas
opc¢Oes quando o assunto € da editoria de politica. Por outro lado, o uso da foto reforca o que foi relatado
no topico 2, de que a fotografia € muito usada para expressar com exatiddo o momento do fato.

A foto abaixo (figura 6) é de uma das matérias que compde a amostra, do NSC Total/Santa, que falava
da impugnacéo de candidaturas a vereador nas eleicdes municipais deste ano e, mais uma vez, viu-se que
as redagdes utilizaram uma foto mostrando um dos diversos angulos da fachada da Camara de Blumenau,
fato que geralmente ocorre quando se fala de assunto relacionado aos vereadores, sejam eles ja detentores

do cargo ou apenas postulantes a uma cadeira no legislativo municipal.

Figura 6 — Camara de Blumenau.

Fonte: dados da pesquisa (2020).
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Isso nos mostra 0 quanto ainda € preciso estruturar, quantitativa e qualitativamente, os veiculos de
comunicagdo quando o assunto é utilizacdo e producdo de imagens para as matérias jornalisticas. Hoje,
a maioria dos portais de noticias utilizam a ferramenta whatsapp para disseminar suas matérias para 0s
seus leitores e pessoas que se cadastram nos diversos grupos dos jornais para receber as matérias de todos
0s periddicos, tém, muitas vezes, a sensacdo de lerem a mesma matéria em diferentes veiculos, levando
a crer que hoje o jornalismo é muito mais pautado pela produgdo do que realmente pela criacdo, pois
nota-se isso nas escolhas das ilustragdes comp8em uma noticia. Esta discusséo ja havia sido trazida por
Alves (2006, p. 94) quando comentou que muitos veiculos na internet optam pela facilidade de “tomar
emprestada uma linguagem mais simples, baseada principalmente em texto e na reciclagem de material

ja usado em outro meio, desperdicando-se as novas possibilidades narrativas”.

Viu-se que uma informacao que, naquele dia, é a que mais merece destaque na midia, tem-se muitas
vezes fotos que ja foram enviadas anteriormente pela prépria fonte, por conta de outra situagdo, mas que
ela é postada por mais de um veiculo para ilustrar um texto que merecia muito mais cuidado e

diferenciacdo, principalmente na escolha da foto, da ilustracdo ou mesmo de uma arte.

Figura 7 — Oktober Live.

A

| Qktober

EM/INSTANTES

Fonte: dados da pesquisa (2020).
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A foto colocada acima (figura 7) € um banner utilizado pela organizacéo do evento Oktober Live que
sempre era colocado no inicio das transmissdes dos shows online na plataforma Youtube. Esse banner
foi encaminhado para todos os veiculos de comunicagdo de Blumenau para divulgar o evento que iria

acontecer no més de outubro no Parque Beto Carrero World.

Mas mesmo sendo uma imagem muito mais da editoria de lazer, matérias postadas na editoria de
politica, quando se falava em turismo nos textos de elei¢des, as redacdes se utilizaram desta imagem para

a ilustracdo do assunto, quando este tinha referéncia com o evento.

4.3 DISCUSSAO DOS DADOS

Esta parte do trabalho talvez seja a mais breve que possa ser redigido, pois analisando todas as
matérias da editoria de politica dos trés veiculos, observou-se que eles tém praticamente a mesma linha
de trabalho, pelo menos nessa editoria, e apenas se diferenciam no ineditismo da informacao, pois quanto

mais penetracdo tem o jornalista no meio a ser descrito, mais informacdo privilegiada ele tera.

Analisando somente o lado visual das matérias dos trés portais, é possivel observar que apenas 0 NSC
Total/Santa tem um profissional de fotografia que, pelo menos, em um terco das matérias produz

fotografias exclusivas para a publicacdo da informacéo.

Mesmo assim fica evidente também que todos, talvez pela velocidade empregada nas publicagdes,
usam fotografias, principalmente quando se fala de pessoas, de banco de dados do préprio veiculo ou

mesmo do banco de imagens de redes sociais do individuo em questao.

Contudo, é possivel ressaltar que todas as matérias tinham suas ilustra¢cbes muito bem casadas com a
informac&o e que, mesmo sendo imagens que ja foram utilizadas anteriormente, ndo deixaram a desejar

quanto a sua qualidade.

Ha sim certa variacdo de imagens do mesmo assunto em outras editorias, mas como a eleicao
municipal é um evento temporal, de curto espaco de tempo, grande parte das matérias s6 tem imagens
diferentes nos trés portais didrios quando sdo buscadas em diferentes locais, como ocorreu na matéria de

um candidato a vereador com grande chance de se eleger, mas teve seu registro impugnado.
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Neste caso os trés veiculos procuraram o ineditismo, buscando fotos em diferentes redes sociais

daquela pessoa e postando cada um a sua imagem.

E importante destacar que essa foi a primeira eleicio de, pelo menos, dois dos trés portais de
Blumenau e talvez nas proximas oportunidades de cobrirem um pleito, eles ja tenham mais estrutura e

quantidade de imagens para conseguirem ndo repeti-las nas diversas matérias dessa editoria.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa era avaliar a utilizacdo dos recursos visuais em matérias jornalisticas sobre
as eleicbes municipais em trés veiculos locais - NSC Total/Santa, O Municipio Blumenau e Informe
Blumenau. Esse estudo foi baseado na coleta de matérias publicadas diariamente nesses periodicos,
fazendo-se a andlise das imagens utilizadas. Considera-se que o objetivo foi atingido, sendo o que mais
chamou a atencdo foi que, em muitas vezes, as matérias com os mesmos assuntos foram usadas as

mesmas fotos que, muito provavelmente, foi encaminhada pela fonte ao veiculo de comunicacéo.

Em resumo, segundo o estudo feito através da analise das matérias compiladas na tabela indicada no
link do topico 4, foi possivel perceber que no veiculo NSC Total/Santa foram publicadas 24 fotos e
apenas 1 gréfico, onde 18 tiveram boa elucidacdo, 5 serviram de complementacdo e 1 foi publicada
apenas como ornamento, sendo que em sete dias do referido més ndo tiveram matérias referentes ao
assunto abordado. Ja no veiculo O Municipio Blumenau foram publicadas 29 fotos, 1 video e 1 ilustragéo.
Dessas publicacOes, 25 tiveram boa elucidacdo, 5 foram complementacdo e apenas uma foi como
ornamento da matéria. No Informe Blumenau, Gltimo veiculo analisado, teve-se 28 fotos publicadas e
apenas 2 imagens que ilustraram as matérias desse veiculo, sendo que 23 foram elucidativas, 6

complementares e 1 publicada como ornamento.

Talvez esses numeros mostram que, por termos hoje um jornalismo muito mais veloz e com materiais
publicados que exigem muito menos preparacdo do jornalista, as fotos, geralmente de arquivos, sdo 0s
recursos de imagem muito mais faceis de serem publicados do que uma imagem ou video exclusivo e do
local onde esta acontecendo o fato. Viu-se, também, que as ilustracbes como gréficos e tabelas,

dificilmente sdo vistos em matérias factuais ou acontecimentos corriqueiros do dia a dia.
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Diante desse estudo, foi possivel observar também que esses veiculos locais cumprem com o que se
propOe a fazer e conseguem transferir para o leitor a mensagem proposta pelo jornalista, tanto na forma
de texto como também através das imagens escolhidas para ilustrar a noticia. Mas também acabam quase
que fazendo a mesma sequéncia de informacdes e basicamente usam as mesmas imagens, que geralmente

é enviada pela propria fonte informativa.

Dependendo do caso, ndo se usa literalmente a mesma imagem, até porque alguns érgdos publicos
acabam disponibilizando mais de uma foto para determinado assunto, e isso entra numa loteria para que
trés veiculos diferentes ndo escolham a mesma imagem para a mesma informac&o, o que limita muito o
fotojornalismo que acaba sendo apenas a retratacdo de algo que o jornalista ou o fotdgrafo, quando ha,

realmente viva aquele momento para a producéo de algo intelectualmente exclusivo.

Como percepcéo final do presente estudo a imagem, no jornalismo atual, pelo menos entre os veiculos
locais estudados, parece realmente estar em segundo plano e ndo sendo levado tdo a sério quanto em
outros tempos, principalmente no tempo dos periddicos impressos, onde existia a figura do fotdgrafo que
ndo so fazia a foto, mas também a elaborava e tratava para que esta imagem servisse de base para um

texto que antes também era mais explicativo e muito mais informativo.

Como dificuldade ou limitagdes deste estudo foi o pouco tempo disponivel para realizar uma analise
mais abrangente sobre todo o material publicado pelos veiculos em guestdo e, também, em alguns casos,
0 acesso as matérias jornalisticas online, que exigem pagamento de mensalidades para acesso completo
das publicacGes. Mas ainda assim o objetivo principal foi cumprido e viu-se que as publica¢Ges colocadas
para este estudo tiveram relacgdo total ou parcial com o que foi proposto. Novos estudos podem envolver
uma comparagdo entre veiculos regionais (como o0s observados nesta pesquisa) com veiculos de

circulagao nacional.
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